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一、 成 果 简 介

	成

果

曾

获

奖

励

情  

况
	获 奖

时 间
	获 奖

种 类
	获 奖

等 级
	奖金数额

（元）
	授 奖

部 门

	
	2009.11
	竞赛获奖
	国家一等奖
	
	教育部高教司

	
	2009.11
	竞赛获奖
	国家二等奖
	
	教育部高教司

	
	2011.11
	竞赛获奖
	国家一等奖
	
	教育部高教司

	
	2011.11
	竞赛获奖
	国家三等奖
	
	教育部高教司

	
	2012.07
	竞赛获奖
	国家一等奖
	
	第二届夏季青奥会组委会

	
	2012.07
	竞赛获奖
	国家二等奖
	
	第二届夏季青奥会组委会

	
	2012.07
	竞赛获奖
	国家三等奖
	
	第二届夏季青奥会组委会

	
	2014.11
	竞赛获奖
	国家一等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2014.11
	竞赛获奖
	国家二等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2014.11
	竞赛获奖
	国家三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2015.11
	竞赛获奖
	国家一等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2015.11
	竞赛获奖
	国家三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2016.11
	竞赛获奖
	国家三等奖（广播）
	
	教育部新传教指委

	
	2016.11
	竞赛获奖
	国家三等奖（广播）
	
	教育部新传教指委

	
	2017.11
	竞赛获奖
	国家一等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（平面）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（平面）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（微电影）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（影视）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（动画）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（动画）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2018.11
	竞赛获奖
	国家（广播）三等奖
	
	教育部新传教指委

	
	2011.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2013.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2014.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2015.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2016.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2018.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2018.12
	竞赛获奖
	省一等奖
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2013.04
	优秀指导教师奖
	荣誉称号
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2014.04
	优秀指导教师奖
	荣誉称号
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2015.04
	优秀指导教师奖
	荣誉称号
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2016.04
	优秀指导教师奖
	荣誉称号
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	
	2018.04
	优秀指导教师奖
	荣誉称号
	
	浙江省大学生科技竞赛委员会

	成果

起止

时间
	起始： 2009年 11月      实践检验期：10年

完成： 2018年 11月

	主

题

词
	学科竞赛；实践教学；广告；应用型；方法；成果；

	1．成果简介及主要解决的教学问题(不超过1000字)

（1）成果简介：
自国家教育主管部门，推出学科国家级赛事之后，之江学院广告学专业，积极进行“赛”“教”紧密结合的实践教学方法探索，经过08-18年的探索与实践，逐渐形成一套系统、实用而有效的方法，在应用型人才培养方面，在广告学科竞赛中，取得可喜成绩：荣获国家等级奖项35项，省级奖项近100项。培养方案上，形成自己独特的培养模式；教师团队上，形成高凝聚力“赛”“教”结合专业团队；作品类型不断扩大，从开始平面为主，逐步扩展至影视广告、视频微电影、动画、广播与策划，几乎包揽覆盖赛事的主要项目类型。实践证明：“赛”“教”结合，作为广告学应用型人才培养方法，行之有效。
（2）主要解决的教学问题
项目成果主要解决广告学应用型人才培养中的“应用”问题：①学科竞赛提供一线企业及时、真实资料，让同学在“学期内”学习期间，即可获得真正第一手资料，从而为所“教”专业知识的实际市场应用提供条件；②赛事提供企业真实的市场需求内容，让广告专业同学知其需求所在，从而进行有针对性的实践操作与演练；③赛事提供多种广告类型的实践机会与平台：包括logo设计、平面广告、影视广告、微电影、广播广告、动画、广告策划案等多种形式，使得广告专业开展“学期内”实践教学，拥有丰富的实践资源；④完善了“应用型”实践教学体系：通过培养方案整合与完善，设立“命题广告”相关课程，形成系统而结构性的人才培养方案；⑤教与学良性循环：通过创意指导实践的反复探讨，在增强学生实践应用能力同时，保持了广告学专业教师对市场信息的紧密跟踪与市场敏感度，不断更新教学理念与授课内容，使学生学以致用，从而形成教学相长的良性循环。


	2.成果解决教学问题的方法(不超过1000字)

广告学专业实践性很强，决定学生的“学”与“用”紧密结合，教师“教”与“练”相辅相成。“赛”“教”结合的学期内实践教学方法，恰好指向这一目标，实现优势互补。（一）激励机制刺激学生欲望，提升学习兴趣：学院、分院与专业三方密切配合，对学生形成一种系统激励机制：获奖奖励、评奖优先、加分申请、学分获取、毕业论文选题优势与荣誉宣传，为学生提升专业技能、强化专业认同与自我认同、形成良好风气方面，产生极大的推动作用；（二）综合应用提升广告专业实践能力：通过积极参与赛事各类项目，对所学知识进行系统性整合，从logo设计、平面广告设计、影视广告创意制作、微电影摄制、广播广告创意录制、动画创意制作、广告策划案讨论与撰写等等，将广告学专业所学主要课程，进行一次次综合性巩固与应用：广告文案写作、平面广告设计、广播电视广告、微电影编剧理论与实践、广告策划与创意、网路动画设计等，都得到很好的实践演练；（三）教学相长形成师、生、培养模式三者合力：一方面，学生通过赛事策略单，直接面对企业实际、市场需求，与具体广告类型，不得不反复搜索所学知识，提炼企业信息关键焦点，进行二者结合，寻找创意方案，并最终具体实施，从而形成由“知”到“行”的转化；另一方面，教师反复指导，紧贴市场实际变化与企业不断流动的广告需求，保持市场敏感，不断积累经验，使教学与市场之间相辅相成；再者，“赛”“教”结合，随着实际操作经验积累与教学需求，广告专业培养方案，也得到调整优化，不仅增加“微电影编剧理论与创作”、“微电影与品牌”、“命题广告创作策略与实践”、“创意设计实践（一）（二）、微电影实践（一）（二）等课程，而且直接辟出“微电影与品牌”专业方向，并将“微电影与品牌”专业课程，修改为“微单影制作”，学分从2调整为3学分，这一系列培养模式系统调整，为完善应用型广告人才培养，构建了体系保障；在一系列方法作用下，广告专业35项国家等级奖，一等奖，赢得了10项，在浙江省同类独立院校中，成绩明显名列前茅。成果受益面情况，不仅广告学专业各年级240多名同学，积极参与实践，并带动市场营销、视觉传达、创意设计分院部分同学、少数广电同学，也极参与了广告学科竞赛；专业课程设计中，课程内容也不断优化：“广播电视广告”调整为“音频与视频广告；微电影与品牌调整为微电影制作；整合营销传播调整为整合品牌传播等，“赛”“教“结合使应用型人才培养方案更加优化；

	3．成果的创新点(不超过800字)

（1）在“赛”中涌现学生创意团队与创意精英：学生平时课程学习，不易看出他们各自在动手能力方面的明显差异，与问题创造性解决能力，通过“赛”“教”结合模式，学生在实践教学中，借助大学生广告艺术大赛、学院奖、浙江多媒体创意大赛等多种赛事，不断锻炼动手能力，积累解决实际市场问题的经验，并涌现出多个竞赛能手——获奖专业户，成为广告学专业同学中一个亮点；

（2）“赛”“教”结合，促进“学”能：在“赛”“教”结合的实践教学体系中，参加竞赛，从命题分析、诉求点确定、创意初萌、讨论完善、教师指导、广告制作等各个环节，一环不漏，进行实际演练与方案优化，学生在此过程中，开动思维、创意解释、创意研判与实际动手，不仅综合性运用所学全部知识与能力，更增进同学间、师生间沟通团结协调互动能力，促进多项知识运用与能力提升；

（3）推进培养方案、实验室建设、教学计划进一步完善：专业竞赛不是专业学习目的，却是实践教学有效形式之一，针对应用型广告人才培养目标，以竞赛为一项“学期内”实践教学工具，在竞赛实践中，增强课程围绕“解决问题“构建知识体系，实验室围绕“实现创意”配置设备与实验项目，教学计划围绕“专业方向”进行群组式课程体系设置，达到培养人才最终目的。



	成果的推广应用效果(不超过1000字)

应用的成果在2011年起取得一定的成效，首先在第四届大广赛中，获得该年浙江省内所有参赛高校唯一1项国家级平面类一等奖，还取得1项影视类国家级三等奖，以及包括5项省级一等奖、6项省级二等奖、9项省级三等奖在内的多个平面类、影视类、动画类广告奖项，初步呈现出成果的坚实基础、扩散性效应。在2015年第七届大广赛中，传统优势项目平面广告获得国家级一等奖，而广播类、动画类广告作品又分别获得国家级三等奖 ，在2016年中有接连再获得国家等级奖数项，2017年又获得浙江省内为数不多的国家级一等奖，特别是在2018年第十届大广赛中，总共获得7项国家等级奖项，这也是在国家等级奖破纪录获得数量最多的一年，涵盖了平面、动画、视频影视广告、视频微电影广告、广播类广告，也是涉及类别面最广的一次。我们广告学的学生不是艺术类进来的，但在和设计学院、动画学院、传媒学院以及商学院的学生的竞争中总是取得好的成绩，充分验证了本成果的推广示范效应。

截至2019年3月，在成果实施与检验两个阶段，已累计获得国一10项、国二5项、国三27项，共42项国家级奖项，与省一18项、省二26项、省三43项，共122项省级以上奖项，以及大量行业协会主办赛事的等级奖、优秀奖，比如：全国大学生广告学院奖、创意杭州金水滴艺术大赛、上海国际广告节大赛等都取的好的成绩，总成绩位居全省独立学院乃至全省高校前列。获奖受益面高达700余人次，总受益面2000多人次。所有成果完成人均获得过大广赛“优秀指导教师”荣誉证书。学科带头人项建中教授（该课题成员）由高等教育出版社出版的《影视广告》是总结历届的大广赛竞赛视频类别的基础上编写的，也获得一定的认可和推广。

此外，该成果还促使我院艺术设计、市场营销等相关专业积极响应，开展跨学院、跨学科的实践教学探索。

最后因为这一良好的效应使得我院很多广告学学生在大三实践环节里能很快胜任相关工作，许多在未毕业时已经被用人单位提前录用并成为中坚力量。




二、主要完成人情况

	第一完成人

姓     名
	
	性    别
	男

	出生年月
	1979年 11 月
	最后学历
	硕士

	参 加 工

作 时 间
	2003年 7 月
	高校教龄
	16年

	专业技术

职    称
	讲师
	现 任 党

政 职 务
	

	现从事工

作及专长
	广告学专任教师
	电子信箱
	

	工作单位
	浙江工业大学之江学院
	联系电话
	

	通讯地址
	绍兴市越州大道958号
	邮政编码
	

	何时何地受何种

省部级及以上奖励
	2007.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

2009.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

2011.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

2012.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

	主

要

贡

献
	作为广告学专业教师、学科竞赛负责人、竞赛指导教师，全面负责本成果的方案研究、实施与实践检验工作。

承担《平面广告设计》、《图形创意》、《命题广告创作》、《字体与版式》、《美术绘画基础》等课程的教学任务，积极引入学科竞赛实训项目，完善实践教学体系。在成果研究与检验期间，为主或参与指导学生共获10项国家级等级奖，51项省级等级奖。其中，国家级一等奖4项。还获得由教育部高教司、中国广告协会、浙江省大学生科技竞赛委员会、浙江工业大学、浙江工业大学之江学院颁发的“优秀指导教师”荣誉证书。

                           本 人 签 名：

2019年 3 月 1 日




主要完成人情况
	第( 2 )完成人

姓      名
	
	性    别
	女

	出生年月
	1971年 4 月
	最后学历
	博士

	参 加 工

作 时 间
	1994年 7 月
	高校教龄
	19年

	专业技术

职    称
	副教授
	现 任 党

政 职 务
	

	工作单位
	浙江工业大学之江学院
	联系电话
	

	现从事工

作及专长
	广告学专任教师
	电子信箱
	

	通讯地址
	绍兴市越州大道958号
	邮政编码
	

	何时何地受何种

省部级及以上奖励
	2009.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

	主

要

贡

献
	广告学专业教研室主任、竞赛指导教师，参与本成果的方案研究、实施与实践检验工作。

    承担《广告策划与创意》等课程的教学任务，引入学科竞赛实训项目。在成果研究与检验期间，指导学生获多项国家级、省级等级奖。其中，国家级一等奖1项。还获得由教育部高教司、浙江工业大学之江学院颁发的“优秀指导教师”荣誉证书。

本  人  签  名：
2019年 3 月 1 日




主要完成人情况
	第( 3 )完成人

姓     名
	
	性 别
	男

	出生年月
	1978年 3 月
	最 后

学 历
	硕士研究生

	参 加 工

作 时 间
	2000年 7 月
	高 校

教 龄
	14年

	专业技术

职    称
	副教授
	现 任 

党 政

职 务
	

	工作单位
	浙江工业大学之江学院
	联 系

电 话
	

	现从事工

作及专长
	设计学专任教师
	电 子

信 箱
	

	通讯地址
	绍兴市越州大道958号
	邮 政

编 码
	

	何时何地受何种

省部级及以上奖励
	2009.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

2011.11，再获教育部高教司“优秀指导教师”奖

2013.04，获浙江省大学生科技竞赛委员会“优秀指导教师”奖

2018.11，获获教育部高教司“优秀指导教师”奖

	主

要

贡

献
	作为设计学专业教师、竞赛指导教师，参与本成果的方案研究、实施与实践检验工作。在成果研究与检验期间，为主或参与指导学生共获16项国家级等级奖，59项省级等级奖。其中，国家级一等奖4项。还获得由教育部高教司、中国广告协会、浙江省大学生科技竞赛委员会、浙江工业大学、浙江工业大学之江学院颁发的“优秀指导教师”荣誉证书。

本  人  签  名：

2019年 3 月 1 日




主要完成人情况
	第( 4)完成人

姓      名
	
	性    别
	女

	出生年月
	1978年 2 月
	最后学历
	博士

	参 加 工

作 时 间
	2000年 9 月
	高校教龄
	18年

	专业技术

职    称
	副教授
	现 任 党

政 职 务
	

	工作单位
	浙江工业大学之江学院
	联系电话
	

	现从事工

作及专长
	广告学专任教师
	电子信箱
	

	通讯地址
	绍兴市越州大道958号
	邮政编码
	

	何时何地受何种

省部级及以上奖励
	2015.11，获教育部高等学校新闻传播学类专业教学指导委员会“优秀指导教师”奖

	主

要

贡

献
	广告学专任教师、竞赛指导教师，参与本成果的方案研究、实施与实践检验工作。

    承担《广播电视广告》等课程的教学任务，引入学科竞赛实训项目。在成果研究与检验期间，指导学生获多项国家级、省级等级奖。其中，国家级一等奖1项。还获得由教育部高等学校新闻传播学类专业教学指导委员会、浙江工业大学之江学院颁发的“优秀指导教师”荣誉证书。

本  人  签  名：

2019年 3 月 1 日




主要完成人情况
	第( 5 )完成人

姓      名
	
	性    别
	男

	出生年月
	1950年 5 月
	最后学历
	硕士研究生

	参 加 工

作 时 间
	1971年 8 月
	高校教龄
	18年

	专业技术

职    称
	教授
	现 任 党

政 职 务
	

	工作单位
	浙江工业大学之江学院
	联系电话
	

	现从事工

作及专长
	广告学学科带头人
	电子信箱
	

	通讯地址
	绍兴市越州大道958号
	邮政编码
	

	何时何地受何种

省部级及以上奖励
	1998.11，《信联轧钢》获蒙特勒国际广告节金奖

2009.11，获教育部高教司“优秀指导教师”奖

2015.11，获教育部高等学校新闻与传播学类专业教学指导委员会“优秀指导教师”奖

	主

要

贡

献
	广告学专业学科带头人、浙江工业大学硕士研究生导师、竞赛指导教师，全面指导本成果的方案研究、实施与实践检验工作。

    承担《影视广告制作》、《微电影与品牌》等课程的教学任务，引入学科竞赛实训项目。在成果研究与检验期间，指导学生获多项国家级、省级等级奖。其中，国家级一等奖3项。还获得由教育部高教司、中国广告协会、浙江工业大学之江学院颁发的“优秀指导教师”荣誉证书。

本  人  签  名：
2019年 3 月 1 日




三、主要完成单位情况
	第一完成
单位名称
	浙江工业大学之江学院
	主管部门
	

	联 系 人
	
	联系电话
	

	传    真
	
	电子信箱
	

	通讯地址
	绍兴市越州大道958号
	邮政编码
	312030

	主
要
贡
献
	制定一系列鼓励实践教学、深入开展学科竞赛的政策性文件，指导广告学专业学科竞赛的组织管理工作，大力支持竞赛项目入课堂。根据实践教学需要，提供所需专业设备、场所与资源，开展相关实验室建设。
单 位 盖 章
年    月   日



主要完成单位情况

	第（ ）完

成单位名称
	
	主管部门
	

	联 系 人
	
	联系电话
	

	传    真
	
	电子信箱
	

	通讯地址
	
	邮政编码
	

	主

要

贡

献
	单 位 盖 章

年    月   日




四、推荐、评审意见

	推

荐

意

见
	（本栏由推荐单位填写，根据成果创新性特点、水平和应用情况写明推荐理由和结论性意见）

推荐部门、单位公章 

年    月    日

	初

评

意

见
	专家签字：

年    月    日

	评

审

意

见

浙江工业大学之江学院教学成果奖评审委员会主任委员

签字：

年    月    日
审

议

意

见

浙江工业大学之江学院教学委员会主任委员

签字：

年    月    日




教学成果总结报告
成果名称：“赛”“教”结合：09-18年广告学应用型人才培养方法探索与成效
自国家教育主管部门，推出学科国家级赛事之后，之江学院广告学专业，积极进行“赛”“教”紧密结合的实践教学方法探索，经过08-18年的探索与实践，逐渐形成一套系统、实用而有效的方法，在应用型人才培养方面，在广告学科竞赛中，取得可喜成绩：荣获国家等级奖项35项，省级奖项近100项。培养方案上，形成自己独特的培养模式；教师团队上，形成高凝聚力“赛”“教”结合专业团队；作品类型不断扩大，从开始平面为主，逐步扩展至影视广告、视频微电影、动画、广播与策划，几乎包揽覆盖赛事的主要项目类型。实践证明：“赛”“教”结合，作为广告学应用型人才培养方法，行之有效。

项目成果主要解决广告学应用型人才培养中的“应用”问题：①学科竞赛提供一线企业及时、真实资料，让同学在“学期内”学习期间，即可获得真正第一手资料，从而为所“教”专业知识的实际市场应用提供条件；②赛事提供企业真实的市场需求内容，让广告专业同学知其需求所在，从而进行有针对性的实践操作与演练；③赛事提供多种广告类型的实践机会与平台：包括logo设计、平面广告、影视广告、微电影、广播广告、动画、广告策划案等多种形式，使得广告专业开展“学期内”实践教学，拥有丰富的实践资源；④完善了“应用型”实践教学体系：通过培养方案整合与完善，设立“命题广告”相关课程，形成系统而结构性的人才培养方案；⑤教与学良性循环：通过创意指导实践的反复探讨，在增强学生实践应用能力同时，保持了广告学专业教师对市场信息的紧密跟踪与市场敏感度，不断更新教学理念与授课内容，使学生学以致用，从而形成教学相长的良性循环。

广告学专业实践性很强，决定学生的“学”与“用”紧密结合，教师“教”与“练”相辅相成。“赛”“教”结合的学期内实践教学方法，恰好指向这一目标，实现优势互补。（一）激励机制刺激学生欲望，提升学习兴趣：学院、分院与专业三方密切配合，对学生形成一种系统激励机制：获奖奖励、评奖优先、加分申请、学分获取、毕业论文选题优势与荣誉宣传，为学生提升专业技能、强化专业认同与自我认同、形成良好风气方面，产生极大的推动作用；（二）综合应用提升广告专业实践能力：通过积极参与赛事各类项目，对所学知识进行系统性整合，从logo设计、平面广告设计、影视广告创意制作、微电影摄制、广播广告创意录制、动画创意制作、广告策划案讨论与撰写等等，将广告学专业所学主要课程，进行一次次综合性巩固与应用：广告文案写作、平面广告设计、广播电视广告、微电影编剧理论与实践、广告策划与创意、网路动画设计等，都得到很好的实践演练；（三）教学相长形成师、生、培养模式三者合力：一方面，学生通过赛事策略单，直接面对企业实际、市场需求，与具体广告类型，不得不反复搜索所学知识，提炼企业信息关键焦点，进行二者结合，寻找创意方案，并最终具体实施，从而形成由“知”到“行”的转化；另一方面，教师反复指导，紧贴市场实际变化与企业不断流动的广告需求，保持市场敏感，不断积累经验，使教学与市场之间相辅相成；再者，“赛”“教”结合，随着实际操作经验积累与教学需求，广告专业培养方案，也得到调整优化，不仅增加“微电影编剧理论与创作”、“微电影与品牌”、“命题广告创作策略与实践”、“创意设计实践（一）（二）、微电影实践（一）（二）等课程，而且直接辟出“微电影与品牌”专业方向，并将“微电影与品牌”专业课程，修改为“微单影制作”，学分从2调整为3学分，这一系列培养模式系统调整，为完善应用型广告人才培养，构建了体系保障；在一系列方法作用下，广告专业35项国家等级奖，一等奖，赢得了10项，在浙江省同类独立院校中，成绩明显名列前茅。成果受益面情况，不仅广告学专业各年级240多名同学，积极参与实践，并带动市场营销、视觉传达、创意设计分院部分同学、少数广电同学，也极参与了广告学科竞赛；专业课程设计中，课程内容也不断优化：“广播电视广告”调整为“音频与视频广告；微电影与品牌调整为微电影制作；整合营销传播调整为整合品牌传播等，“赛”“教“结合使应用型人才培养方案更加优化；

成果的创新点也较为明显，（1）在“赛”中涌现学生创意团队与创意精英：学生平时课程学习，不易看出他们各自在动手能力方面的明显差异，与问题创造性解决能力，通过“赛”“教”结合模式，学生在实践教学中，借助大学生广告艺术大赛、学院奖、浙江多媒体创意大赛等多种赛事，不断锻炼动手能力，积累解决实际市场问题的经验，并涌现出多个竞赛能手——获奖专业户，成为广告学专业同学中一个亮点；（2）“赛”“教”结合，促进“学”能：在“赛”“教”结合的实践教学体系中，参加竞赛，从命题分析、诉求点确定、创意初萌、讨论完善、教师指导、广告制作等各个环节，一环不漏，进行实际演练与方案优化，学生在此过程中，开动思维、创意解释、创意研判与实际动手，不仅综合性运用所学全部知识与能力，更增进同学间、师生间沟通团结协调互动能力，促进多项知识运用与能力提升；（3）推进培养方案、实验室建设、教学计划进一步完善：专业竞赛不是专业学习目的，却是实践教学有效形式之一，针对应用型广告人才培养目标，以竞赛为一项“学期内”实践教学工具，在竞赛实践中，增强课程围绕“解决问题“构建知识体系，实验室围绕“实现创意”配置设备与实验项目，教学计划围绕“专业方向”进行群组式课程体系设置，达到培养人才最终目的

另外应用的成果在2011年起取得一定的成效，首先在第四届大广赛中，获得该年浙江省内所有参赛高校唯一1项国家级平面类一等奖，还取得1项影视类国家级三等奖，以及包括5项省级一等奖、6项省级二等奖、9项省级三等奖在内的多个平面类、影视类、动画类广告奖项，初步呈现出成果的坚实基础、扩散性效应。在2015年第七届大广赛中，传统优势项目平面广告获得国家级一等奖，而广播类、动画类广告作品又分别获得国家级三等奖 ，在2016年中有接连再获得国家等级奖数项，2017年又获得浙江省内为数不多的国家级一等奖，特别是在2018年第十届大广赛中，总共获得7项国家等级奖项，这也是在国家等级奖破纪录获得数量最多的一年，涵盖了平面、动画、视频影视广告、视频微电影广告、广播类广告，也是涉及类别面最广的一次。我们广告学的学生不是艺术类进来的，但在和设计学院、动画学院、传媒学院以及商学院的学生的竞争中总是取得好的成绩，充分验证了本成果的推广示范效应。

截至2019年3月，在成果实施与检验两个阶段，已累计获得国一10项、国二5项、国三27项，共42项国家级奖项，与省一18项、省二26项、省三43项，共122项省级以上奖项，以及大量行业协会主办赛事的等级奖、优秀奖，比如：全国大学生广告学院奖、创意杭州金水滴艺术大赛、上海国际广告节大赛等都取的好的成绩，总成绩位居全省独立学院乃至全省高校前列。获奖受益面高达700余人次，总受益面2000多人次。所有成果完成人均获得过大广赛“优秀指导教师”荣誉证书。值得一提的是因为成绩一直以来不错，学校在2016年被中国高等教育学会广告教育专业委员会确定为常务理事单位。此外学科带头人项建中教授（该课题成员）由高等教育出版社出版的《影视广告》是总结历届的大广赛竞赛视频类别的基础上编写的，也获得一定的认可和推广。
此外，该成果还促使我院艺术设计、市场营销等相关专业积极响应，开展跨学院、跨学科的实践教学探索。最后因为这一良好的效应使得我院很多广告学学生在大三实践环节里能很快胜任相关工作，许多在未毕业时已经被用人单位提前录用并成为中坚力量。
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